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1. Barang siapa dengan sengaja melanggar dan tanpa hak 

melakukan perbuatan sebagaimana dimaksud dalam pasal 

ayat (1) atau pasal 49 ayat (1) dan ayat (2) dipidana dengan 

pidana penjara masing-masing paling sedikit 1 (satu) bulan 

dan/atau denda paling sedikit Rp.1.000.000,00 (satu juta 

rupiah), atau pidana penjara paling lama 7 (tujuh) tahun 

dan/atau denda paling banyak Rp.5.000.000.000,00 (lima 

miliar rupiah). 

 

2. Barang siapa dengan sengaja menyiarkan, memamerkan, 

mengedarkan, atau menjual kepada umum suatu ciptaan 

atau barang hasil pelangaran hak cipta terkait sebagai 

dimaksud pada ayat (1) dipidana dengan pidana penjara 

paling lama 5 (lima) tahun dan/atau denda paling banyak 

Rp.500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah) 
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PRAKATA 

 

 

Puji dan syukur kita panjatkan kehadirat Tuhan Yang 

Maha Esa, yang telah memberikan Berkat dan Karunia-Nya, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan buku yang 

berjudul “OPTIMALISASI PEMASARAN HOME 

INDUSTRY: Menerobos Pasar melalui Harga dan Promosi.” 

Home industry adalah bagian tak terpisahkan dari ekonomi kita 

yang berkembang pesat. Dalam lingkup ini, pengusaha-

pengusaha kecil dengan tekad besar menciptakan produk yang 

memikat hati konsumen di seluruh dunia. Namun, seperti 

dalam setiap bisnis, sukses tidak selalu datang dengan mudah. 

Pemasaran adalah kunci utama untuk membuka pintu 

menuju sukses dalam home industry. Karena kita hidup di era 

yang semakin terhubung secara global dan digital, para 

pengusaha home industry memiliki peluang besar untuk 

menjual produk mereka kepada audiens yang jauh lebih luas. 

Namun, untuk meraih kesuksesan dalam dunia yang begitu 

kompetitif, kita harus memahami dan menerapkan konsep-

konsep pemasaran yang kuat, terutama dalam hal harga dan 

promosi. 

Buku ini dibuat dengan tujuan untuk membimbing dan 

menginspirasi para pengusaha home industry, pemilik usaha 

kecil, dan siapa pun yang ingin memahami lebih dalam tentang 

cara menerobos pasar melalui harga dan promosi yang efektif. 

Dalam bab-babnya, Anda akan menemukan pengetahuan, 

wawasan, dan strategi praktis yang dapat membantu Anda 

mengoptimalkan pemasaran produk-produk home industry. 
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Setiap bab disusun dengan cermat, didukung oleh studi 

kasus nyata, dan dilengkapi dengan saran-saran praktis yang 

dapat diterapkan segera. Kami ingin mengucapkan terima kasih 

kepada semua kontributor, para ahli, dan individu yang telah 

berbagi pengetahuan dan pengalaman mereka dalam 

penyusunan buku ini. Kami juga berterima kasih kepada 

pembaca, yang telah memberikan perhatian dan waktu untuk 

membaca buku ini. 

Semoga buku ini memberikan inspirasi dan wawasan 

yang dibutuhkan untuk meningkatkan pemasaran produk home 

industry Anda, dan akhirnya, meraih kesuksesan yang Anda 

impikan. 

 

 

Palangka Raya,   Oktober 2023 

 

Penulis, 
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