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Prakata 

 

Syukur Alhamdulillah ungkapan yang tepat dan dapat 

saya persembahkan kehadapan Allah Yang Maha Terdepan. 

Ridho dan KaruniaNya  selalu  menyerta,  sehingga  tulisan 

ini dapat tertata agar dapat dibaca dalam rangka ikut serta 

membuka wacana. Solawat serta salam hanya berkenan untuk 

disampaikan kepada ummat pilihan dan terdepan yang selalu 

menyampaikan pesan agar kehidupan menjadi tauladan, 

Muhammad SAW. 

Perubahan merupakan satu hal yang tak terbantahkan 

sebagai sarana memajukan kehidupan. Setiap perjalanan 

pemikiran, sudah seharusnya selalu ada perubahan, dalam arti 

perubahan yang signifikan sebagai langkah perbaikan. 

Perancangan suatu bisnis hendaknya selalu dilakukan inovasi 

untuk mengikuti perkembangan. Melalui inovasi kontekstual 

dalam pelaksanaan aktifitas operasi sangat dibutuhkan, agar   

ketika   implementasi   dari inovasi  tersebut dapat mengikuti 

perubahan lingkungan. 

Pernikahan, sebagai momen sakral dan pribadi, memiliki 

daya tarik dan kompleksitas tersendiri. Dalam kesehariannya, 

industri pernikahan senantiasa mengalami evolusi, terutama 

dalam merespons perkembangan budaya, teknologi, dan 

sekarang, pandemi global. Buku ini bertujuan untuk menjelajahi 

bagaimana pelaku bisnis pernikahan dapat tetap inovatif dan 

adaptif dalam menghadapi perubahan drastis yang diakibatkan 

oleh pandemi Covid-19. 
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Kami mengundang pembaca untuk menjelajahi ide-ide 

brilian dan strategi operasional yang telah diadopsi oleh pelaku 

bisnis pernikahan, dari para perencana pernikahan hingga 

vendor layanan pernikahan. Dalam setiap halaman, pembaca 

akan dibimbing untuk memahami peran modal sosial, sekaligus 

menggali inspirasi dari berbagai praktik terbaik yang telah 

muncul di tengah krisis. 

Tak dapat disangkal bahwa pandemi telah mengubah 

paradigma bisnis pernikahan. Namun, dengan setiap tantangan, 

terbuka juga peluang baru untuk berinovasi. Buku ini menjadi 

bukti bahwa semangat kewirausahaan dan kreativitas manusia 

dapat tetap berkembang, bahkan di tengah tekanan yang luar 

biasa. 

Terima kasih kepada semua kontributor, pemikir, dan 

pelaku bisnis pernikahan yang telah berbagi wawasan dan 

pengalaman mereka. Semoga buku ini dapat menjadi panduan 

bermanfaat bagi mereka yang tertarik untuk menggali potensi 

inovatif dalam industri pernikahan, serta mendorong pembaca 

untuk terus beradaptasi dan berkembang di tengah perubahan 

yang tak terduga. 

Selamat membaca, semoga setiap halaman memberikan 

inspirasi dan wawasan baru untuk merespon dengan bijak 

terhadap dinamika bisnis pernikahan di era baru ini. 

 

Serang,   November 2023 

 

Penulis 
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