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PRAKATA 

 
 
Assalamualaikum warahmatullahi wabarakatuh 

Segala puji dan syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT, 

yang telah memberikan rahmat dan hidayah-Nya sehingga penulis 

dapat menyelesaikan buku ini. Tanpa pertolongan-Nya penulis tidak 

akan mampu untuk menyelesaikan buku ini dengan baik. Buku ini 

merupakan hasil dari perjalanan panjang, pengalaman, dan pemikiran 

yang ingin penulis bagikan kepada pembaca. 

Buku ini berusaha menyajikan informasi dan wawasan 

mengenai Pengantar Bisnis dengan bahasa yang mudah dipahami. 

Penulis berharap bahwa buku ini dapat memberikan manfaat dan 

inspirasi bagi para pembaca, baik yang tengah memulai perjalanan 

dalam topik ini maupun yang sudah berpengalaman. Buku ini terdiri 

dari 12 Bab. Yaitu Bab 1. The Concepts Of Busines, Bab 2. Busines 

Ethics And Corporate Social Respobilty, Bab 3. Busines Competition, 

Bab 4. Forms Of Bussiness Ownership, Bab 5. Entrepreneurship, Bab 

6. Management, Bab 7. Organizational Behaviour, Bab 8. Human 

Resources Management, Bab 9. Marketing, Bab 10. Project 

Management, Bab 11. Accounting & Finance, Bab 12. TI Dalam 

Bisnis. 

Tak lupa, penulis mengucapkan terima kasih kepada semua 

pihak yang telah memberikan dukungan dan inspirasi selama proses 

penulisan. Terima kasih kepada keluarga, teman-teman, dan semua 

yang telah membantu sehingga buku ini dapat terselesaikan. Semoga 

buku ini dapat menjadi sumber pengetahuan yang bermanfaat dan 

memberikan kontribusi positif bagi pembaca. Kritik dan saran yang 

membangun sangat diharapkan untuk perbaikan di masa yang akan 

datang. 

Akhir kata, semoga buku ini dapat menjadi sarana 

pembelajaran dan refleksi bagi kita semua. Selamat membaca! 

 

 

Jakarta,   Mei 2024 

 

 

Penulis 
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