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Bisnis adalah organisasi apapun yang menyediakan barang atau jasa untuk memuaskan kebutu-
han dan keinginan pelanggan demi mendapatkan keuntungan. Dalam teks ini, bisnis juga disebut se-
bagai organisasi, firma, perusahaan, atau badan usaha. Sebuah bisnis harus diorganisir untuk menye-
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intah. Laba diperoleh ketika perusahaan memperoleh pendapatan yang lebih besar (uang yang diper-
oleh dari penjualan barang dan jasa) dibandingkan pengeluaran (uang yang dibayarkan untuk tenaga
kerja, bahan mentah, dan lain-lain). Jika pengeluaran melebihi pendapatan maka perusahaan
mengalami kerugian.
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