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PRAKATA 

 

 

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, yang telah 

memberikan rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan buku yang berjudul "E-COMMERCE: Strategi 

Branding yang Efektif" ini. Buku ini disusun dengan tujuan 

untuk memberikan wawasan dan pemahaman yang mendalam 

mengenai strategi branding yang efektif dalam dunia e-

commerce. 

Perkembangan teknologi informasi yang pesat telah 

membawa perubahan signifikan dalam berbagai aspek 

kehidupan, termasuk di dalamnya dunia bisnis. E-commerce, 

sebagai salah satu bentuk perdagangan modern, telah menjadi 

pilihan utama bagi banyak perusahaan untuk menjangkau pasar 

yang lebih luas. Di tengah persaingan yang semakin ketat, 

keberhasilan sebuah bisnis e-commerce sangat dipengaruhi oleh 

strategi branding yang diterapkan. Branding tidak hanya 

berfungsi untuk membedakan produk atau jasa dari kompetitor, 

tetapi juga untuk menciptakan nilai tambah dan loyalitas 

konsumen. Buku ini hadir untuk membantu para pelaku bisnis, 

akademisi, serta mahasiswa dalam memahami dan menerapkan 

strategi branding yang efektif di era digital.  

Penulis menyadari bahwa penyusunan buku ini masih 

jauh dari sempurna. Oleh karena itu, kritik dan saran yang 

konstruktif dari pembaca sangat diharapkan untuk perbaikan di 

masa yang akan datang. Akhir kata, penulis berharap buku ini 

dapat memberikan manfaat dan kontribusi positif bagi 

perkembangan ilmu pengetahuan dan praktik bisnis di bidang e-

commerce. Terima kasih atas dukungan dan bantuan dari 

berbagai pihak yang telah berkontribusi dalam penyusunan buku 

ini. Semoga buku ini dapat menjadi sumber inspirasi dan 

referensi yang bermanfaat bagi para pembaca. 

 

Bandung,   Juni 2024 

 

Penulis 
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