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PRAKATA 

 

 

Dengan segala puji dan syukur kepada Tuhan Yang 

Maha Esa, buku ini, "INOVASI PEMASARAN: Untuk 

Ekonomi Kreatif", berhasil diselesaikan. Buku ini hadir di 

tengah-tengah kebutuhan akan panduan praktis dan teoritis 

dalam dunia pemasaran, terutama bagi mereka yang 

berkecimpung dalam sektor ekonomi kreatif. Di era digital ini, 

inovasi menjadi kunci untuk bertahan dan berkembang dalam 

persaingan yang semakin ketat. Oleh karena itu, buku ini 

dirancang untuk memberikan wawasan, strategi, dan teknik-

teknik terbaru dalam pemasaran yang inovatif. 

Proses penulisan buku ini tidak terlepas dari dukungan 

dan kontribusi banyak pihak. Pertama-tama, tim ingin 

mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada 

semua pihak yang telah membantu dan masukan sampai 

diterbitkan buku ini. Tanpa dukungan, dan inspirasi, buku ini 

mungkin tidak akan pernah terwujud. 

Selanjutnya, tim juga ingin menyampaikan 

penghargaan dan terima kasih yang telah menyediakan 

lingkungan akademik yang kondusif untuk pengembangan ilmu 

pengetahuan. Dukungan dari rekan-rekan sejawat, sangat 

berarti dalam proses penulisan dan penyelesaian buku ini. 

Buku ini tidak hanya merupakan hasil dari pemikiran 

pribadi, tetapi juga hasil dari kolaborasi dan diskusi dengan 

berbagai pihak yang ahli di bidangnya. Oleh karena itu, tim 

juga mengucapkan terima kasih kepada semua narasumber, 
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kolega, dan praktisi pemasaran yang telah berbagi pengetahuan 

dan pengalaman mereka. Semoga buku ini dapat memberikan 

manfaat yang besar bagi para pembaca, terutama mereka yang 

terlibat dalam industri kreatif dan berusaha untuk menerapkan 

inovasi dalam strategi pemasaran mereka. Tim berharap buku 

ini dapat menjadi referensi yang berguna dan menginspirasi 

para pelaku ekonomi kreatif untuk terus berinovasi dan 

mengembangkan diri. 

 

 

Palangka Raya,   Juli 2024 

 

Penulis, 
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