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PRAKATA 

 

 
Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala 

rahmat dan karunia-Nya, sehingga buku yang berjudul "Strategi 

Inovatif dan Kreatif Ekonomi" ini dapat terselesaikan dengan baik. 

Buku ini merupakan hasil dari kerja keras, dedikasi, dan penelitian 

mendalam yang diharapkan dapat memberikan kontribusi berarti bagi 

pengembangan ekonomi kreatif di Indonesia. 

Dalam era globalisasi dan digitalisasi saat ini, ekonomi kreatif 

menjadi salah satu pilar penting dalam pembangunan ekonomi yang 

berkelanjutan. Kemajuan teknologi dan informasi telah membuka 

peluang baru bagi para pelaku ekonomi untuk mengembangkan ide-

ide inovatif yang dapat mendorong pertumbuhan ekonomi dan 

menciptakan lapangan kerja baru. Oleh karena itu, penting bagi kita 

semua, terutama para akademisi, praktisi, dan mahasiswa, untuk 

memahami dan menerapkan strategi inovatif dan kreatif dalam 

mengelola ekonomi. 

Buku ini disusun dengan tujuan untuk memberikan panduan 

praktis dan teoritis tentang bagaimana mengembangkan strategi 

inovatif dan kreatif dalam berbagai sektor ekonomi. Pembahasan 

dalam buku ini mencakup berbagai aspek penting, mulai dari konsep 

dasar ekonomi kreatif, teknik-teknik inovasi, hingga studi kasus yang 

dapat dijadikan referensi dalam pengembangan bisnis. Melalui 

pendekatan yang komprehensif dan aplikatif, buku ini diharapkan 

dapat membantu para pelaku usaha, akademisi, dan mahasiswa dalam 

memahami dan menerapkan strategi inovatif yang relevan dengan 

kebutuhan pasar dan tren global. Dengan demikian, buku ini 

diharapkan mampu menjadi sumber inspirasi dan panduan dalam 

menciptakan nilai tambah yang berkelanjutan dan kompetitif dalam 

ekonomi kreatif. 

Saya mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 

telah memberikan dukungan dan kontribusi dalam penyusunan buku 

ini. Terima kasih khusus saya sampaikan kepada rekan-rekan penulis, 

editor, dan penerbit yang telah bekerja sama dengan baik sehingga 

buku ini dapat diterbitkan. 

Semoga buku "Strategi Inovatif dan Kreatif Ekonomi" ini 

dapat memberikan manfaat dan inspirasi bagi para pembaca dalam 

mengembangkan ekonomi kreatif yang berkelanjutan dan kompetitif. 

Dengan wawasan dan panduan yang disajikan, kami berharap buku ini 

menjadi referensi yang berguna untuk mengatasi tantangan serta 
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memanfaatkan peluang di bidang ekonomi kreatif. Kami menyadari 

bahwa buku ini masih jauh dari sempurna, oleh karena itu, kritik dan 

saran yang membangun sangat kami harapkan untuk penyempurnaan 

di masa yang akan datang. 

 

 

 

Bogor,   Juli 2024 

 

 

Penulis 
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