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PRAKATA 

 

 

Alhamdulilahirobbil alamiin, segala puji bagi Allah 

SWT serta shalawat beriring salam senantiasa kita curahkan 

kepada baginda kita Nabi Muhammad SAW, Nabi akhir zaman 

yang mampu merubah peradaban dunia dari zaman jahiliah 

menjadi zaman Islamiyah.  

Buku ini yang berjudul “TECHNOPRENEURSHIP: 

Teori dan Konsep.” Buku ini hadir sebagai upaya untuk 

memperkenalkan dan mendalami konsep kewirausahaan 

berbasis teknologi, yang semakin relevan dalam era digital saat 

ini. Dalam dunia yang terus berkembang dengan cepat ini, 

kemajuan teknologi telah mengubah cara kita menjalani 

kehidupan, berbisnis, dan berinteraksi satu sama lain. Oleh 

karena itu, pemahaman yang mendalam tentang 

technopreneurship menjadi suatu keharusan bagi para 

pengusaha, mahasiswa, serta siapa pun yang ingin memahami 

dinamika dunia bisnis modern. 

Buku ini disusun dengan tujuan untuk memberikan 

wawasan yang komprehensif mengenai teori dan konsep dasar 

technopreneurship. Di dalamnya, pembaca akan menemukan 

berbagai pendekatan yang menjelaskan bagaimana teknologi 

dapat dimanfaatkan untuk menciptakan peluang bisnis yang 

inovatif. Selain itu, buku ini juga akan membahas berbagai 

tantangan dan peluang yang dihadapi oleh technopreneur, serta 

strategi yang dapat diterapkan untuk meraih kesuksesan di era 

yang sarat dengan perubahan ini. 
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Kami berharap buku ini tidak hanya menjadi referensi 

bagi para akademisi dan praktisi di bidang kewirausahaan, 

tetapi juga dapat menginspirasi generasi muda untuk berpikir 

kreatif dan inovatif dalam menciptakan solusi-solusi yang 

berdampak positif bagi masyarakat. Akhir kata, kami 

mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah 

berkontribusi dalam penyusunan buku ini. Semoga buku ini 

bermanfaat dan dapat memperkaya pengetahuan pembaca 

tentang technopreneurship.  

 

Selamat membaca! 

 

 

Serang,   November 2024 

 

Penulis, 
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