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DIGITAL MARKETING

Meningkatkan Visibilitas dengan Strategi Green

Era digital telah membawa perubahan besar dalam cara bisnis
memasarkan produk dan jasanya. Buku DIGITAL MARKETING:
Meningkatkan Visibilitas dengan Strategi Green, menghadirkan
pendekatan pemasaran digital yang selaras dengan prinsip
keberlanjutan dan ramah Ilingkungan. Dengan kombinasi antara
teknologi digital modern dan kesadaran akan isu lingkungan, buku ini
menawarkan panduan inovatif bagi para profesional, pelaku bisnis, serta
akademisi untuk menciptakan strategi pemasaran yang efektif dan
bertanggung jawab.

Buku ini menjelaskan konsep dasar digital marketing dan
mengintegrasikannya dengan pendekatan “green strategy.” Pembaca
diajak memahami bagaimana menciptakan kampanye pemasaran yang
tidak hanya meningkatkan visibilitas bisnis, tetapi juga mendukung
pelestarian lingkungan. Dengan memanfaatkan media sosial, SEO,
content marketing, serta teknik-teknik digital Ilainnya, buku ini
menunjukkan cara membangun hubungan dengan konsumen yang
sadar lingkungan. Selain itu, buku ini menyoroti pentingnya transparansi
dan komunikasi yang autentik dalam menyampaikan nilai-nilai
keberlanjutan kepada pelanggan.

Melalui studi kasus dari berbagai industri, buku ini memberikan contoh
nyata tentang bagaimana perusahaan besar maupun kecil berhasil
mengintegrasikan strategi hijau dalam upaya pemasaran mereka.
Penulis juga memberikan panduan langkah demi langkah dalam
menerapkan strategi pemasaran digital berbasis keberlanjutan,
termasuk cara mengukur keberhasilannya.

Buku ini tidak hanya menjadi referensi untuk memahami teknik digital
marketing, tetapi juga menginspirasi pembaca untuk berkontribusi dalam
menciptakan dunia yang lebih baik. Dengan bahasa yang mudah
dipahami, DIGITAL MARKETING: Meningkatkan Visibilitas dengan
Strategi Green adalah panduan praktis bagi siapa saja yang ingin
mengoptimalkan bisnisnya sekaligus menjaga kelestarian lingkungan.
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Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha
Esa atas rahmat dan karunia-Nya sehingga buku yang berjudul
“DIGITAL MARKETING: Meningkatkan Visibilitas dengan
Strategi Green” dapat terselesaikan dengan baik. Buku ini hadir
sebagai jawaban atas kebutuhan pelaku bisnis dan praktisi
pemasaran digital yang semakin menyadari pentingnya
mengintegrasikan  prinsip  keberlanjutan  dalam  strategi
pemasaran mereka.

Era digital memberikan peluang besar bagi pelaku bisnis
untuk menjangkau audiens yang lebih luas melalui platform
online. Namun, dalam upaya tersebut, aspek keberlanjutan
lingkungan sering kali terabaikan. Buku ini mencoba mengisi
kekosongan tersebut dengan membahas strategi pemasaran
digital yang tidak hanya efektif dalam meningkatkan visibilitas,
tetapi juga sejalan dengan nilai-nilai ramah lingkungan.

Isi buku ini disusun secara sistematis mulai dari
pengenalan konsep digital marketing, pentingnya strategi green
marketing, hingga langkah-langkah implementasi strategi
berkelanjutan yang dapat diterapkan oleh bisnis kecil hingga
perusahaan besar. Diharapkan, pembaca dapat memahami cara
memanfaatkan teknologi digital untuk mempromosikan produk
atau layanan sekaligus berkontribusi pada pelestarian
lingkungan.

Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki
kekurangan dan ruang untuk penyempurnaan. Oleh karena itu,
kami sangat terbuka terhadap kritik dan saran dari pembaca
yang tentunya akan sangat bermanfaat untuk pengembangan
lebih lanjut.




Akhir kata, kami ucapkan terima kasih kepada semua
pihak yang telah mendukung proses penulisan buku ini, baik
secara langsung maupun tidak langsung. Semoga buku ini
memberikan manfaat yang besar bagi para pembaca dan menjadi
inspirasi dalam mengintegrasikan teknologi, pemasaran, dan
keberlanjutan.

Makassar, November 2024
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