




 i 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
   

STRATEGI  
MANAJEMEN PEMASARAN 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



ii  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
Undang-undang No.19 Tahun 2002 Tentang Hak Cipta 

Pasal 72 

 

 

 

1. Barang siapa dengan sengaja melanggar dan tanpa hak 

melakukan perbuatan sebagaimana dimaksud dalam pasal ayat 

(1) atau pasal 49 ayat (1) dan ayat (2) dipidana dengan pidana 

penjara masing-masing paling sedikit 1 (satu) bulan dan/atau 

denda paling sedikit Rp.1.000.000,00 (satu juta rupiah), atau 

pidana penjara paling lama 7 (tujuh) tahun dan/atau denda 

paling banyak Rp.5.000.000.000,00 (lima miliar rupiah). 

 

2. Barang siapa dengan sengaja menyiarkan, memamerkan, 

mengedarkan, atau menjual kepada umum suatu ciptaan atau 

barang hasil pelangaran hak cipta terkait sebagai dimaksud 

pada ayat (1) dipidana dengan pidana penjara paling lama 5 

(lima) tahun dan/atau denda paling banyak Rp.500.000.000,00 

(lima ratus juta rupiah) 

 



 iii 
 

STRATEGI  

MANAJEMEN PEMASARAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dr. Ir. Sukardi Silalahi, MBA. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PENERBIT: 

CV. AA. RIZKY 

2024 



iv  

 

STRATEGI  

MANAJEMEN PEMASARAN 

 

 
© Penerbit CV. AA RIZKY 

 

 

 

Penulis:  

Dr. Ir. Sukardi Silalahi, MBA. 
 

 

Desain Cover  & Tata Letak: 

Tim Kreasi CV. AA. Rizky 

 

 

Cetakan Pertama,   Desember 2024 

 
 

Penerbit: 

CV. AA. RIZKY 

Jl. Raya Ciruas Petir, Puri Citra Blok B2 No. 34 

Kecamatan Walantaka, Kota Serang - Banten, 42183 

Hp. 0819-06050622, Website : www.aarizky.com 

E-mail: aa.rizkypress@gmail.com 

 

Anggota IKAPI 
No. 035/BANTEN/2019 

 

ISBN : ..................................... 
x + 216 hlm, 23 cm x 15,5 cm 

 
Copyright © 2024 Hak Cipta pada Penulis 

 

Hak cipta dilindungi undang-undang 
Dilarang memperbanyak buku ini dalam bentuk dan dengan cara 

apapun tanpa izin tertulis dari penulis dan penerbit. 
    



 v 
 

 

PRAKATA 
 

 

Puji dan syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang 

Maha Esa atas rahmat dan karunia-Nya sehingga buku Strategi 

Manajemen Pemasaran ini dapat diselesaikan dengan baik. Buku 

ini hadir sebagai jawaban atas kebutuhan literatur yang 

komprehensif mengenai strategi pemasaran, terutama dalam 

menghadapi perubahan lanskap bisnis di era globalisasi dan 

digitalisasi. 

Dunia pemasaran terus mengalami transformasi yang 

signifikan. Perubahan teknologi, perilaku konsumen, dan 

meningkatnya persaingan global menuntut perusahaan untuk lebih 

adaptif dan inovatif dalam menjalankan strategi pemasarannya. 

Buku ini dirancang untuk memberikan panduan praktis, dimulai 

dari konsep dasar pemasaran hingga penerapan strategi canggih 

yang relevan dengan perkembangan zaman. 

Kami menyusun buku ini dengan pendekatan yang 

sistematis dan aplikatif, dilengkapi dengan teori-teori pemasaran 

terkini yang dipadukan dengan studi kasus nyata. Penekanan 

diberikan pada analisis pasar, segmentasi, target pasar, dan 

positioning, serta penerapan bauran pemasaran (4P) untuk 

menciptakan hubungan yang kuat dengan konsumen. Selain itu, 

pembahasan mengenai pemasaran digital, pemanfaatan big data, 

dan pengelolaan merek turut melengkapi isi buku ini. 

Kami juga menyadari pentingnya keberlanjutan dalam 

pemasaran. Oleh karena itu, buku ini tidak hanya fokus pada 

strategi untuk meningkatkan keuntungan, tetapi juga menyoroti 

pendekatan pemasaran berbasis nilai yang memperhatikan 

tanggung jawab sosial dan lingkungan. 

Harapan kami, buku ini dapat menjadi referensi yang 

bermanfaat bagi mahasiswa, akademisi, praktisi bisnis, maupun 

siapa saja yang tertarik mendalami dunia pemasaran. Dengan 

bahasa yang sederhana dan didukung oleh grafik serta tabel, kami 

berupaya mempermudah pembaca untuk memahami dan 

menerapkan strategi pemasaran secara efektif. 

Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki 

kekurangan. Oleh karena itu, kami sangat terbuka terhadap kritik 

dan saran yang membangun demi penyempurnaan edisi 
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selanjutnya. Semoga buku ini dapat memberikan manfaat bagi 

pembaca dan berkontribusi dalam pengembangan ilmu pemasaran 

di Indonesia. 

Selamat membaca dan semoga sukses selalu menyertai 

langkah Anda. 

 

 

 

Jakarta,   September 2024 

 

 

Penulis 
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