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Segala puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan

Yang Maha Esa atas rahmat dan karunia-Nya, sehingga buku
berjudul: ADOPSI MEDIA SOSIAL DAN TEKNOLOGI
KOMUNIKASI: Perspektif Kebutuhan, Pilihan, dan Inovasi
Media Sosial ini dapat diselesaikan. Kehadiran buku ini
diharapkan mampu memberikan wawasan komprehensif
mengenai bagaimana media sosial telah menjadi bagian
penting dalam kehidupan modern, baik sebagai sarana
komunikasi, sumber informasi, maupun platform inovasi.
Media sosial tidak hanya berfungsi sebagai alat
komunikasi, tetapi juga mencerminkan kebutuhan mendasar
manusia, seperti kebutuhan akan pengakuan, hubungan sosial,
dan akses terhadap informasi. Buku ini mengupas lebih dalam
berbagai dimensi yang mendorong adopsi media sosial, dengan
fokus pada tiga aspek utama: kebutuhan, pilihan, dan inovasi.
Pada bagian pertama, pembahasan berfokus pada
bagaimana kebutuhan psikologis dan sosial seseorang
mendorong penggunaan media sosial. Teori-teori mendasar
seperti hierarki kebutuhan Maslow diintegrasikan untuk
menjelaskan relevansi media sosial di era digital. Selanjutnya,
bagian kedua mengkaji faktor-faktor yang memengaruhi
pilihan individu terhadap platform tertentu, seperti preferensi
pribadi, keunggulan teknis, hingga tren sosial. Terakhir, buku
ini mengeksplorasi inovasi teknologi yang memungkinkan

media sosial tetap relevan di tengah persaingan ketat.




Kami menyampaikan rasa terima kasih yang mendalam
kepada semua pihak yang telah mendukung penyusunan buku
ini, baik secara langsung maupun tidak langsung. Kritik dan
saran sangat diharapkan untuk menyempurnakan edisi
selanjutnya.

Semoga buku ini dapat memberikan manfaat dan
menjadi sumber inspirasi, baik bagi mahasiswa, peneliti,
praktisi, maupun masyarakat umum yang ingin memahami
lebih jauh tentang hubungan antara teknologi komunikasi dan

perilaku manusia.

Jakarta, Januari 2025

Penulis,
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