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DIGITAL MARKETING UNTUK UMKM
Meningkatkan Daya Saing di Era Ekonomi Digital

Buku “DIGITAL MARKETING UNTUK UMKM: Meningkatkan Daya
Saing di Era Ekonomi Digital” hadir sebagai referensi komprehensif
yang membahas peran penting pemasaran digital dalam mendorong
pertumbuhan dan keberlanjutan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah
(UMKM). Sebagai sektor yang menjadi tulang punggung perekonomian
nasional, UMKM dituntut untuk mampu beradaptasi dengan
perkembangan teknologi informasi dan komunikasi agar tetap kompetitif
di tengah persaingan global.

Melalui buku ini, pembaca akan diajak memahami konsep dasar digital
marketing, tren terbaru dalam dunia pemasaran online, serta strategi-
strategi praktis yang dapat diterapkan oleh UMKM dengan sumber daya
terbatas. Topik yang dibahas meliputi pemanfaatan media sosial,
marketplace, website, search engine optimization (SEQ), search engine
marketing (SEM), email marketing, hingga strategi konten kreatif yang
relevan dengan kebutuhan konsumen modern. Dengan memadukan teori
pemasaran, hasil penelitian, dan praktik lapangan, buku ini dirancang
tidak hanya sebagai literatur akademik, tetapi juga sebagai panduan
aplikatif bagi pelaku usaha yang ingin mengoptimalkan potensi digital
marketing untuk mengembangkan pasar, meningkatkan penjualan, dan
membangun merek yang lebih kuat.

Kelebihan utama buku ini adalah pendekatannya yang sederhana,
sistematis, dan mudah dipahami, sehingga dapat digunakan oleh
mahasiswa, peneliti, akademisi, maupun praktisi UMKM. Dengan
membaca buku ini, diharapkan pembaca memperolen wawasan,
keterampilan, serta motivasi untuk mengintegrasikan digital marketing
dalam strategi bisnis, sehingga mampu meningkatkan daya saing dan
keberlanjutan usaha di era ekonomi digital.
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PRAKATA

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang
Maha Esa, karena berkat rahmat dan karunia-Nya, buku
referensi yang berjudul “DIGITAL MARKETING UNTUK
UMKM: Meningkatkan Daya Saing di Era Ekonomi Digital”
akhirnya dapat terselesaikan. Kehadiran buku ini diharapkan
dapat menjadi salah satu sumber bacaan yang relevan dan
bermanfaat bagi mahasiswa, akademisi, pelaku usaha, serta
masyarakat luas yang tertarik dalam memahami strategi
pemasaran digital khususnya untuk pengembangan Usaha
Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM).

UMKM merupakan tulang punggung perekonomian
Indonesia, namun dalam menghadapi era globalisasi dan
revolusi industri 4.0, banyak pelaku UMKM yang mengalami
kesulitan beradaptasi dengan perkembangan teknologi. Digital
marketing menjadi salah satu solusi strategis untuk
meningkatkan visibilitas, memperluas jangkauan pasar, dan
memperkuat daya saing UMKM, baik di tingkat lokal, nasional,
maupun internasional. Oleh karena itu, buku ini hadir untuk
memberikan pemahaman menyeluruh mengenai konsep,
strategi, hingga praktik digital marketing yang dapat diterapkan
oleh UMKM dengan biaya yang relatif terjangkau namun
efektif.

Isi buku ini disusun dengan pendekatan teoritis
sekaligus praktis. Di satu sisi, pembahasan berangkat dari
landasan konsep pemasaran modern, tren digital, serta
penelitian-penelitian terkini. Di sisi lain, buku ini juga
menyajikan contoh-contoh implementasi nyata di lapangan yang
dapat dijadikan inspirasi oleh pelaku UMKM. Dengan demikian,




buku ini tidak hanya menjadi referensi akademik, tetapi juga
panduan praktis bagi mereka yang ingin meningkatkan performa
bisnis melalui strategi digital marketing.

Penulis menyadari bahwa penyusunan buku ini tidak
terlepas dari dukungan berbagai pihak. Ucapan terima kasih
yang sebesar-besarnya penulis sampaikan kepada rekan-rekan
akademisi, praktisi, serta pelaku UMKM yang telah memberikan
wawasan, data, maupun inspirasi yang sangat berharga. Semoga
kerja sama dan sumbangan pemikiran yang telah diberikan dapat
menjadi amal baik yang bermanfaat bagi dunia pendidikan
maupun dunia usaha.

Akhir kata, penulis berharap buku ini dapat
memberikan kontribusi nyata bagi pengembangan literasi digital
di kalangan UMKM, serta menjadi pijakan untuk penelitian
maupun inovasi lebih lanjut di bidang pemasaran digital. Kritik
dan saran yang membangun sangat penulis harapkan untuk
penyempurnaan buku ini di masa mendatang.

Serang, September 2025

Penulis
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