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PRAKATA

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT,
karena atas rahmat dan karunia-Nya buku berjudul Manajemen
Pemasaran Internasional ini dapat terselesaikan dengan baik.
Kehadiran buku ini diharapkan mampu memberikan kontribusi
nyata bagi pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya dalam
bidang manajemen dan pemasaran yang saat ini semakin
mendapatkan perhatian besar di era globalisasi.

Dinamika bisnis internasional menuntut setiap pelaku
usaha, baik skala kecil, menengah, maupun besar, untuk mampu
memahami pasar lintas negara yang sarat dengan kompleksitas.
Perbedaan budaya, regulasi, sistem ekonomi, hingga perilaku
konsumen global menghadirkan tantangan tersendiri bagi
perusahaan dalam mengembangkan strategi pemasaran yang
efektif. Melalui buku ini, penulis berupaya menyajikan materi
yang sistematis, mulai dari konsep dasar, analisis lingkungan
global, strategi bauran pemasaran internasional, hingga
tantangan dan peluang yang dihadapi dalam praktik nyata.

Buku ini disusun tidak hanya sebagai literatur akademik,
tetapi juga sebagai panduan praktis yang relevan bagi
mahasiswa, dosen, peneliti, maupun praktisi bisnis yang tertarik
memperluas  wawasannya dalam  bidang  pemasaran
internasional. Penulis juga menambahkan berbagai contoh kasus
nyata, baik dari perusahaan multinasional maupun perusahaan
lokal yang berhasil menembus pasar global, sehingga pembaca
dapat melihat keterkaitan langsung antara teori dan praktik.

Penulis menyadari bahwa penyusunan buku ini masih
jauh dari sempurna. Oleh karena itu, kritik dan saran yang
membangun sangat penulis harapkan demi penyempurnaan edisi
berikutnya. Semoga kehadiran buku ini dapat memberikan
manfaat, memperkaya wawasan, serta menjadi bekal berharga




bagi siapa saja yang ingin berkiprah dalam persaingan bisnis
internasional yang semakin kompetitif.

Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih kepada
semua pihak yang telah memberikan dukungan, baik secara
langsung maupun tidak langsung, dalam penyelesaian buku ini.
Semoga karya sederhana ini dapat menjadi amal jariyah dan
memberikan manfaat bagi dunia akademik maupun praktis.

Palopo, Desember 2025

Penulis
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