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Buku ajar KEWIRAUSAHAAN DIGITAL: Transformasi UMKM di
Era Teknologi hadir sebagai panduan komprehensif bagi
mahasiswa, pelaku UMKM, dan praktisi bisnis yang ingin memahami
serta mengimplementasikan konsep kewirausahaan dalam era digital.
Perkembangan teknologi telah mengubah cara UMKM beroperasi,
dari produksi, pemasaran, distribusi, hingga layanan pelanggan. Buku
ini menawarkan pendekatan sistematis untuk menavigasi perubahan
tersebut, dengan fokus pada pemanfaatan teknologi digital sebagai
sarana inovasi dan peningkatan daya saing.

Materi buku disusun untuk menggabungkan teori dasar
kewirausahaan, strategi bisnis digital, serta praktik nyata yang
relevan dengan kondisi UMKM di Indonesia. Pembaca akan diajak
memahami pentingnya mindset kewirausahaan digital, transformasi
proses bisnis, serta pemanfaatan platform digital untuk memperluas
pasar dan meningkatkan loyalitas pelanggan. Selain itu, buku ini juga
membahas aspek manajemen keuangan digital, strategi pemasaran
online, pengembangan produk inovatif, dan pembangunan ekosistem
bisnis berbasis teknologi.

Dengan pendekatan yang aplikatif dan dilengkapi contoh studi kasus,
buku ini tidak hanya memberikan pemahaman teoretis, tetapi juga
keterampilan praktis yang dapat diterapkan langsung dalam
pengelolaan bisnis. Penekanan pada transformasi digital dan inovasi
diharapkan dapat membantu UMKM bertahan di tengah persaingan
global, sekaligus memanfaatkan peluang ekonomi yang muncul dari
revolusi teknologi.

Buku ajar ini dirancang untuk menjadi sumber belajar yang inspiratif
dan praktis, mendorong pembaca untuk mengembangkan kreativitas,
keberanian, dan kemampuan adaptasi. KEWIRAUSAHAAN DIGITAL
menekankan bahwa transformasi UMKM melalui teknologi bukan
sekadar kebutuhan, tetapi peluang strategis untuk menciptakan bisnis
yang berkelanjutan, produktif, dan kompetitif di era modern.
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PRAKATA

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha
Esa karena atas rahmat dan karunia-Nya, buku ajar ini dapat
diselesaikan dengan judul: KEWIRAUSAHAAN DIGITAL:
Transformasi UMKM di Era Teknologi. Buku ini hadir sebagai
upaya untuk memberikan panduan komprehensif bagi
mahasiswa, praktisi, dan pelaku usaha mikro, kecil, dan
menengah (UMKM) dalam memahami dinamika kewirausahaan
digital yang semakin berkembang pesat di era teknologi saat ini.

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah
mengubah wajah dunia bisnis secara signifikan. UMKM sebagai
tulang punggung perekonomian nasional menghadapi tantangan
sekaligus peluang baru, terutama dalam memanfaatkan platform
digital untuk meningkatkan produktivitas, memperluas pangsa
pasar, dan memperkuat daya saing. Buku ini dirancang untuk
membekali pembaca dengan konsep, strategi, dan praktik terbaik
yang relevan dengan perkembangan digitalisasi usaha.

Selain membahas teori dasar kewirausahaan, buku ini
juga menekankan penerapan teknologi digital dalam
pengelolaan usaha, pemasaran online, manajemen keuangan
digital, dan pengembangan ekosistem bisnis yang adaptif. Setiap
bab disusun secara sistematis dengan bahasa yang mudah
dipahami, dilengkapi dengan contoh kasus nyata yang dihadapi
oleh UMKM di Indonesia. Dengan pendekatan ini, pembaca
tidak hanya memperoleh pemahaman konseptual, tetapi juga
keterampilan praktis yang dapat langsung diterapkan dalam
usaha mereka.

Kami menyadari sepenuhnya bahwa penyusunan buku
ini tidak lepas dari bantuan berbagai pihak. Oleh karena itu,
kami mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah
memberikan masukan, dukungan, dan kontribusi pemikiran,
sehingga buku ajar ini dapat terselesaikan.

Harapan kami, buku ajar KEWIRAUSAHAAN DIGITAL:
Transformasi UMKM di Era Teknologi dapat menjadi referensi
yang bermanfaat bagi mahasiswa, pendidik, dan pelaku usaha
dalam mengembangkan kapasitas kewirausahaan digital yang




inovatif, kreatif, dan berkelanjutan. Semoga buku ini mampu
menginspirasi lahirnya wirausaha digital baru yang tangguh,
adaptif, dan berkontribusi positif bagi pertumbuhan ekonomi
nasional.

Jakarta, Desember 2025

Penulis
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