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Buku EKONOMI POLITIK MEDIA BARU membahas secara mendalam
bagaimana dinamika ekonomi, politik, dan teknologi membentuk lanskap
media kontemporer. Di era digital, media tidak lagi hanya berfungsi
sebagai saluran informasi, tetapi juga sebagai arena politik dan ekonomi
yang kompleks, di mana kepentingan pemilik modal, pemerintah, dan
masyarakat saling bertaut. Buku ini menguraikan bagaimana media
baru—terutama platform digital, media sosial, dan layanan streaming—
memengaruhi cara masyarakat mengakses, memproduksi, dan
menyebarkan informasi,” serta bagaimana hal ini berdampak pada
kebijakan publik dan opini publik.

Selain itu, buku ini menyoroti fenomena konsentrasi kepemilikan media
dan implikasinya terhadap pluralitas informasi, kebebasan pers, dan
demokrasi. Dengan menggabungkan teori ekonomi politik klasik dengan
studi kasus media digital terkini, buku ini menawarkan kerangka analisis
kritis yang relevan untuk memahami ketegangan antara kepentingan
ekonomi, kontrol politik, dan kebutuhan masyarakat akan informasi yang
akurat.

Para pembaca diajak memahami bagaimana algoritma, model bisnis
berbasis iklan, dan praktik monetisasi data memengaruhi konten yang
disajikan, serta bagaimana aktor-aktor besar dalam industri media
membentuk narasi publik. Buku ini juga membahas potensi resistensi,
regulasi, dan )jgerakan media alternatif sebagai strategi menghadapi
dominasi korporasi media.
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PRAKATA

Saya bersyukur kepada Allah Subhanahu wa ta'ala atas
segala rahmat, hidayah, dan karunia-Nya sehingga buku
EKONOMI POLITIK MEDIA DIGITAL ini dapat diselesaikan
dengan baik. Proses penulisan buku ini tidak lepas dari berbagai
tantangan, baik dalam pengumpulan referensi, perumusan
kerangka teoretis, maupun penyusunan analisis yang relevan
dengan konteks perkembangan media saat ini. Oleh karena itu,
saya berharap kehadiran buku ini dapat memberikan kontribusi
akademik yang bermakna serta menjadi referensi bagi
mahasiswa, peneliti, praktisi media, dan masyarakat luas yang
ingin memahami relasi kompleks antara kekuasaan, ekonomi,
dan teknologi dalam ekosistem media digital kontemporer.
Perkembangan teknologi digital telah mengubah secara
fundamental struktur industri media. Proses produksi, distribusi,
dan konsumsi informasi kini semakin ditentukan oleh
keberadaan platform digital, sistem algoritmik, serta praktik
komodifikasi data pengguna. Media tidak lagi semata-mata
berfungsi sebagai penyampai informasi, melainkan juga sebagai
ruang ekonomi yang sarat dengan kepentingan komersial dan
politik. Dalam konteks ini, pendekatan ekonomi politik menjadi
sangat penting karena membantu mengungkap bagaimana relasi
kuasa bekerja di balik layar media digital, bagaimana
kepemilikan dan konsentrasi platform membentuk wacana
publik, serta bagaimana kepentingan pasar memengaruhi arah
jurnalisme, kebebasan berekspresi, dan kualitas demokrasi.
Buku ini berupaya memetakan dinamika tersebut melalui
berbagai kajian teoretis dan empiris yang relevan dengan
fenomena media digital masa kini. Pembaca diajak untuk
melihat bahwa media digital bukan sekadar alat komunikasi
yang netral, melainkan arena pertarungan kepentingan ekonomi,




negosiasi kekuasaan, serta proses pembentukan opini publik.
Dengan sudut pandang ini, media dipahami sebagai bagian dari
sistem sosial yang saling memengaruhi dengan struktur politik,
budaya, dan ekonomi masyarakat.

Saya berharap buku ini dapat memberikan perspektif
kritis sekaligus reflektif bagi siapa saja yang ingin memahami
media digital secara lebih mendalam. Tidak hanya sebagai ruang
hiburan dan informasi, tetapi juga sebagai medan strategis yang
menentukan arah kehidupan sosial dan politik modern. Akhir
kata, saya mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang
telah memberikan dukungan, masukan, dan semangat dalam
penyusunan buku ini. Semoga buku ini dapat menambah
wawasan, memicu diskusi yang konstruktif, serta menjadi bahan
refleksi untuk membangun ekosistem media yang lebih adil,
transparan, dan demokratis di era digital.

Cilegon, Desember 2025
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